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ANÁLISIS DE TEXTO

LENGUA EXTRANJERA (ITALIANO)


	Instrucciones:
	a) Duración: 1 HORA Y TREINTA MINUTOS.

b) Proceda a responder a las preguntas en lengua italiana.

c) No podrá utilizar diccionario ni ningún otro material didáctico.

d) En las respuestas a las preguntas sobre el texto, se evitará responder con la transcripción literal del mismo.

e) La puntuación de cada pregunta está indicada en las mismas.

.



TESTO


“Food for Life” è l’iniziativa dell’agenzia dell’Onu e dell’azienda italiana Benetton per denunciare l’emergenza alimentare nel mondo. Un problema che riguarda 800 milioni di persone. La fame ha il viso di Phalla, 18 anni, sfruttata nei bordelli della Thailandia. Ha le braccia di Mustapha , 49 anni, mutilato in Sierra Leone, che al posto della mano ha una protesi. Ha lo sguardo algido di Mao e Dong, 7 e 9 anni, che ogni giorno cercano da mangiare fra tonnellate di rifiuti. 


Tutti hanno dato la loro autorizzazione con le loro fotografie per la pubblicità. E ora le loro immagini, insieme con quelle di donne infagottate nei burka, piccoli guerriglieri rimasti orfani e madri in lotta per la sopravvivenza dei figli, faranno il giro del mondo sui manifesti stradali. Sono i protagonisti della nuova campagna di Benetton, presentata il 13 febbraio a Parigi, e partita alla volta di 27 paesi.


La campagna, supportata dal World Food Programme, l’agenzia Onu di aiuti umanitari con sede a Roma, è costata alla Benetton 15 milioni di euro. E, all’insegna dello slogan “Food for Life”, si propone di riportare l’attenzione sulla piaga umanitaria più grande di tutte: la fame; che uccide una persona ogni 3,5 secondi sotto gli occhi di un mondo dove, nello stesso soffio di tempo, quasi 12 tonnellate di cibo vanno perdute.








(adattato da L’espresso).

DOMANDE

1. Dare un titolo al testo e riassumerlo brevemente (50-60 parole) (1 punto)

2. Chi sono i protagonisti della nuova campagna Benetton? Che cosa si vuole ottenere con questa campagna? (rispondere senza copiare letteralmente dal testo) (2 punti)

3. Breve composizione sul seguente argomento: Credi che queste campagne pubblicitarie siano efficaci? Sei d’accordo con questo tipo di pubblicità? Esprimi la tua opinione. (70-80 parole) (3 punti)

4. Esercizi (4 punti)  

a) Trascrivere il seguente testo al passato prossimo: “In vacanza al mare, Giovanni e Antonia si svegliano alle dieci e fanno colazione. Vanno in spiaggia e prendono il sole fino all’ora di pranzo. Di pomeriggio si riposano. Verso sera escono e fanno una passeggiata prima di mangiare qualcosa al bar"

b) Tradurre il seguente brano: E ora le loro immagini, insieme con quelle di donne infagottate nei burka, piccoli guerriglieri rimasti orfani e madri in lotta per la sopravvivenza dei figli, faranno il giro del mondo sui manifesti stradali. Sono i protagonisti della nuova campagna di Benetton, presentata il 13 febbraio a Parigi, e partita alla volta di 27 paesi.

c) Completare con i pronomi diretti e indiretti

· Le tue cugine sono già arrivate, _________ hai viste?

· Abbiamo chiamato Maria e _________ abbiamo detto a che ora è l’appuntamento

· Vuole un caffe? No, di solito non ______ bevo la sera.

d) Scrivi una frase con ognuna delle seguenti parole:


campagna pubblicitaria – (fare) il giro del mondo 
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