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	Instrucciones:
	a) Duración: 1 hora y 30 minutos

b) Elegirá y desarrollará en su totalidad una de las opciones propuestas y, en ningún caso, se podrán realizar ni combinar ambas opciones.

c) Formato de papel: A4.

d) Deberá explicar el desarrollo del proceso metodológico utilizado.
e) La puntuación del ejercicio se detalla al final de su enunciado.

         e)       La puntuación del ejercicio se detalla al final de su enunciado.
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OPCIÓN A
Realice el diseño para una lata de refresco de manzana, donde deberán aparecer:
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El nacimienta en el mundo del petrdlea de
Cornpaiiia Espaiola de Peiroleos, 5 A (CEPSA)
como primera entidad espafiola con proyeccion
intemacional y su origen unido a la prospeceisny
perforacion petrolera (en Venezuela - Zona
maritima del lago Maracaibo) estén
representando suvocacidn en esta primera
marca.

CEPSAvueive 3 mostiar suvocacin de lidery
pionera al poner en marcha en 1930 1a primera
refineria sspaiiola, en Tenerite. Esta segunda
marca simboliza I3 altura del Teide y la
estratsgica posicion marima de la isla entre tres
continentes: Europa, Africa y América

CEPSA estiliza la marca en un mamenta en que
su proyeccion en el mercado se ha ampliado y
extendido en todas las actividades del petrdleay
Ia petroquimica
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- Sólo los tres colores de la empresa



            (o similares)
- El nombre de la empresa DIVERTRY en tinta negra
Debe presentar todos los bocetos que el proceso creativo requiera, así como una explicación detallada de los mismos, un dibujo del diseño final y una perspectiva caballera a mano alzada del envase con su diseño definitivo a escala natural. Explique en la memoria los siguientes conceptos relacionados con el diseño: Packaging y Biónica.
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Se evaluará:

· La creatividad y atractivo de la solución gráfica con un máximo de 3 puntos.

· La adecuación a la función propuesta con un máximo de 2 puntos.

· La calidad técnica del proceso de diseño (bocetos, presentación del ejercicio, calidad gráfica, dominio técnico y explicación del proceso metodológico) con un máximo de 5 puntos.

OPCIÓN B
Una marca es un símbolo del origen, que permite a los consumidores identificar y reconocer los productos y servicios ofertados por un empresario determinado. Una marca es esencialmente el nombre que le damos a una estrategia de negocios, creando un conjunto de expectativas para sus clientes. Puede incluir palabras, logos, letras, números, colores, dibujos, formas tridimensionales o una combinación de éstos.
Realice la actualización de la marca mostrada, aportando aquellos cambios que considere necesarios para mejorar su significado. Las pautas seguidas deberán estar argumentadas para justificar dichos cambios. 
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La marca CEPSA, fiel a sus origenes vuelve a
retomar el dissio original de Ia sstrella,
simbolizando el cambio hatia el progreso
integrando sus actiidades petrolferas. Los
colores rojos representan su fusizay vitalidad,
estableciendo un vinculo con nuestras raices
esoafiolas.

La marca svoluciona reflejando los atributos de
CEPSA, con un disefio squilibrado y armanico de
sus elementos. El grupo de empresas
nacionales e intemacionales CEPSA se integra
tomando también la fuerza de sus rojos.

La marca se estiliza, simplifica las versionss y
05 calores. EI sistema de Super Marca CEPSA
ayudaa compartrlos valores de la Compaiiay
refuerza e integra la identidad grafica del Grupo
CEPSA, proyectando I3 calidad y e senicia que
nos diferencian
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Se evaluará:

· La creatividad y atractivo de la solución gráfica con un máximo de 3 puntos.

· La adecuación a la función propuesta con un máximo de 2 puntos.

· La calidad técnica del proceso de diseño (bocetos, presentación del ejercicio, calidad gráfica, dominio técnico y explicación del proceso metodológico) con un máximo de 5 puntos.
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